
Profilo 2 - Traccia n. 1 

Il/la candidato/a, dopo averne descritto in breve le caratteristiche generali, proponga un piano 
editoriale di comunicazione per la promozione di un corso universitario basato sulla digital 
education. 

 

Profilo 2 - Traccia n. 2 

Il/la candidato/a descriva le principali differenze in termini di qualità, estensione e forma dei 
contenuti utilizzabili per una comunicazione basata su Social Network, sottolineando le 
differenze rispetto a media tradizionali basati sulla stampa. 

 

Profilo 2 - Traccia n. 3 

Il/la candidato/a tracci un doppio piano editoriale (anche indicando quali media utilizzare in 
via preferenziale) per la promozione di un corso universitario da svolgersi in modalità digitale, 
distinguendo tra target giovanile (future matricole) e popolazione adulta (potenzialmente 
genitori). 

 

 

 


